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ValoraciValoracióón n ““fin de mileniofin de milenio””

0% 20% 40% 60% 80% 100%

De 16 a 25

De 26 a 35

De 36 a 45

De 46 a 55

De 56 a 65

Más de 65

Aprovecharon oportunidad
Desproporcionado
Tanto me da

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Menos de 100 m

De 100 a 200 m

De 200 m a 300 m

De 300 a 400 m

De 400 a 500 m

De 500 a 750 m

Más de 750 m
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