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Aspectos importantes
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Actmdades de ocio
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Ociotipos maduros
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Ociotipos edades medias
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Mapa socio-demografico
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Mapa socio-demografico
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Analisis por ociotipos
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Analisis por ociotipos
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Reduccion jornada laboral
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Presupuesto dedicado ocio
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Porcentaje presupuesto

De 16 a 25 De 26 a 35 De 36 a 45 De 46 a 55 De 56 a 65 Mas de 65

251

20+

15-

10




Analisis por ociotipos




Valoracion de precios

Ir al balneario

Ir a un hotel

Comer bien

Parque tematico A

Viajes con agencias '

De tiendas

Parque acuatico

Espectaculo deportivo

Espectaculo musical

Cine o teatro

Gimnasio

Ir auna casarural

Museo
Ir ala playa
Ir a la montana

Descansar

Barato Caro
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Analisis por ociotipos
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