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= Government at a Glance 2009 — OECD
Nueva publicacion bienal que analiza y compara factores clave de rendimiento de
la administracion publica en los paises miembros de la OCDE.

Ofrece mas de 30 indicadores que permiten conocer el tamafio y alcance de los
gobiernos en materia de ingresos, gastos y empleo publico. Asimismo analiza las
politicas de integridad, e-government, administracion abierta, y las practicas en

gestion de recursos humanos, presupuestos y reglamentacion.
http://www.oecd.org/gov/indicators/govataglance

>> Consulta del Informe (163 p.)
- desde Source OECD

- desde OECD Bookshop (sélo lectura)

= The Global Gender Gap Report 2009 — World Economic Forum
Informe Global sobre Igualdad de Género, publicado por el Foro Econémico Gt

Mundial el 27 de octubre. 2009

El informe mide el tamafio de la brecha de género en 134 paises, en 4 “areas #
criticas”: Participacion y oportunidades econdmicas (salarios, niveles de " g
participacion y acceso a empleos altamente cualificados), Nivel educativo, Poder
politico, y Salud y supervivencia. Islandia, Finlandia y Noruega lideran el ranking de paises con
menor indice de disparidad entre hombres y mujeres. Espafia se sitlia en el puesto 17.
http://www.weforum.org/gendergap

>> Consulta del Informe (205 p.)

- Ranking: The Global Gender Gap Index 2009

- Country profiles and highlights

= Information Economy Report 2009: Trends and Outlook in Turbulent
Times — UNCTAD
Informe sobre la Economia de la Informacion 2009 de la UNCTAD, presentado el
22 de octubre.

El informe analiza las tendencias y el impacto de las tecnologias de la informacion
y las comunicaciones en la competitividad de los paises en desarrollo. Incluye un
capitulo especial sobre los efectos de la crisis econémica y financiera en el comercio mundial de

servicios TIC.
http://www.unctad.org/ier

>> Consulta del Informe (153 p.)
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= Global Power City Index 2009 - Institute for Urban Strategies, The Mori
Memorial Foundation
Ranking mundial de las ciudades mas poderosas, elaborado por el Instituto de
Estrategias Urbanas de la Fundacion japonesa “The Mori Memorial”.

El indice evalua el “poder global” de 35 grandes ciudades del mundo en base a 6
factores clave o fortalezas: Economy, Research & Development, Cultural interaction, Livability,
Ecology & natural environment, and Accessibility. Nueva York se sitlla como la ciudad mas

atractiva para los negocios y la innovacion, seguida de Londres, Paris, Tokyo y Singapur.
http://www.mori-m-foundation.or.jp/english/research/project/6/index.shtml

>> Consulta del Informe (44 p.)

= |l Semana Mediterranea de Lideres Econémicos
Barcelona, 2-6 noviembre 2009
Cita anual de lideres economicos del Mediterraneo organizada por la Camara de
Comercio de Barcelona y la Asociacién de Camaras de Comercio e Industria del
Mediterraneo (ASCAME).

Esta semana economica y empresarial mediterranea pretende apoyar y consolidar el pilar
econdmico de la Unién por el Mediterraneo y su Secretaria Permanente en Barcelona. Durante
la semana se celebraran eventos entre los que destacan el “Férum de Mujeres Emprendedoras

del Mediterraneo” y el “Férum Econdmico de la Ciudad Mediterranea”.
http://www.medaeconomicweek.org

>> Férum de Mujeres Emprendedoras del Mediterraneo

>> Férum Econémico de la Ciudad Mediterranea

= El Stock de Capital en Viviendas en Espafia y su Distribucién Territorial
(1990-2007) — Fundacion BBVA, lvie
Estudio de la Fundaciéon BBVA vy el Instituto Valenciano de Investigaciones
Econdmicas que mide el valor de las viviendas existentes actualmente en Espafia.

Segun datos del estudio en 2008, el valor conjunto del suelo y la edificacién de la
vivienda en Espafia supera los 5,2 billones de euros, una cifra que multiplica por
mas de 5 su valor en 1990, y que ha aumentado especialmente en la década del

boom inmobiliario que ha tenido lugar entre 1997 y 2007.
http://www.ivie.es/news/2009/ws_vivO1.php

>> Nota de prensa: “Durante el boom inmobiliario, el 84% del aumento del precio de las
viviendas de debi6 al precio del suelo”

>> Presentacion del Estudio (32 p.)

>> Banco de datos del stock de capital en viviendas en Espafia
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Estrategias de Marketing para sobrevivir a la crisis
en la base de datos WARC de la Biblioteca Digital

Recession Marketing Spotlight, de WARC, recoge los estudios de caso, informes sobre el consumidor y
papers mas relevantes sobre los efectos de la crisis y las estrategias para hacerle frente.

La informacién se organiza en diferentes secciones: Learnings from de past, Brand & Advertising
strategy, Media & Research impact, Consumer attitudes.
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>> Acceso a WARC desde la Biblioteca Digital de ESADE:
http://www.esade.edu/biblio/bbdd/listaalfabetica.html#w
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