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Borges ponerumbo a
China, Brasil e India como

“mercados de futuro”

El grupo familiar
descarta entrar en

la guerra de precios
de las marcas blancas

sarceLona. El grupo alimentario Bor-
ges, controlado por la familia Pont,
ha mareado nuevo rumbo en su es-
trategia. La compafiia quiere intro-
ducir sus productos en India, Chi-
nay Brasil a medio plazo y ya trabaja
para entrar en estos mercados. “Es
en los mercados emergentes don-
de estd el futuro”, explico ayer el
presidente de honor de la compa-
fiia, Antoni Pont, durante un acto
enla escuela de negocios Esade, en
Barcelona.

Los nuevos mercados son resul-
tado, segiin Pont, de una reduccion
de fronteras “irreversible” y sefia-
16 que es éste, y no otro, el terreno
en el que se tiene que preparar la
compaiiia. Antoni Pont se mostro
ayer preocupado por la actual si-
tuacion del sector agroalimentario.
Segtin su explicacién en el merca-
do espatiol se introduce en las gran-
des superficies el 70 por ciento de
productos procedentes de fuera, co-
locando a Esparia en la primera po-
sicion europea en cuanto a impor-
tacion. Segtin sus célculos, este dato
significa el 29 por ciento de las ven-
tas en los hipermercados y el 59 por
ciento en los supermercados.

Para el presidente de honor del
Grupo Borges, estas cifras son ne-
gativas para los agricultores y ayer
Pont no descarto una “cierta desa-
paricion de la cultura agricola”. La
situacion es atin mds alarmante, ase-
gurd Pont, si se tiene en cuenta que
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MILLONES, Es |a facturacion de
Borges en el ejercicio 2008-
2009. Las ventas retrocedieron
un 17 por ciento mientras que el
beneficio aumentd un 21 por
ciento, hasta alcanzar los 8,2
millones. El mercado internacio-
nal de Grupo Borges supone el
68 por ciento de su facturacion
y el grupo no descarta compras
para mejorar su posicion estra-
tégica.

el sector agroalimentario aporta el
3 por ciento del PIB a nivel espariol
y en Cataluiia algo mas del 1,5 por
ciento,

Marcasblancas

El presidente de Grupo Borges no
paso por alto la polémica sobre las
marcas blancas que vive el sector
agroalimentario espafiol. “Sufrimos
los precios de las marcas distribui-
doras”, aseguro. A pesar de la gue-
rra de precios que han introducido
algunas marcas en el mercado, Bor-
ges prefiere “no jugar en ese parti-
do y apostar por la internacionali-
zacion”, La compaiiia por tanto
descarta entrar en el sector de la
distribucién si bien en consciente
de las necesidades de adaptarse a
los gustos y a la demanda de los
clientes, explicé Pont. “Es més im-
portante invertir en producecion y
en pgbljcidad. enlugar de precio”,
zanjo.



