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Borges descartareducir preciosy
apuesta por lainternacionalizacion

BARCELONA EFE
El presidente del grupo Bor-
ges, Antoni Pont, asegu-
ro ayer que el principal ob-
jetivo de la compafiia no es
el de reducir precios, como
estan haciendo las marcas
blancas, sino apostar por la
internacionalizacion y los
mercados emergentes de In-
dia, Brasil y China.

En una conferencia en Esa-
de, Pont anuncio que el grupo
pretende hacerse un hueco
en estos tres paises, al con-
siderar que es en “los merca-
dos emergentes en los que
esta el futuro”.

Asimismo, el presidente de
Borges afirmé que la reduc-
cion de fronteras es una ten-
dencia irreversible y es ahi
donde se tienen que prepa-
rar, segun un comunicado de
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la escuela de negocios.

Pont se mostré también
preocupado ante la situacion
actual del sector agroalimen-
tario y el temor a que se pro-
duzca “una cierta desapari-
cién de la cultura agricola”.

El 29% de las ventas de los
hipermercados y el 59% de
los supermercados corres-
ponde a productos agroali-
mentarios procedentes del

extranjero, es decir, de impor-
tacion, y considerd que estas
cifras son muy negativas para
los agricultores esparioles.

Antoni Pont también hablé
sobre las marcas blancas y
su futuro en el mercado es-
pafiol. “Sufrimos los precios
de las marcas distribuido-
ras”, criticd. En su opinion,
lo mas importante es “inver-
tir en produccion y en publi-
cidad, en lugar de darle prio-
ridad al precio”.

El directivo explicé que Bor-
ges no contempla su entrada
en el sector de la distribucion,
aungue remarco laimportan-
cia de adaptarse alos gustos
y alademanda de los consu-
midores de todo el mundo.

Por dltimo, Pont aposté por
impulsar el concepto “Made
in Spain”.



