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Eroski afirma que no contaba con
la crisis cuando compro Caprabo

CONCENTRACION/ El presidente del grupo, Constan Dacosta, reconoce que la caida del consumo dificults
la rentabilizacion de la cadena catalana, pero insiste en que fue una “operacion acertada’.

Sergi Saborit. Barcelona

De haber sabido que Espana
sufriria una de las peores crisis
economicas que se recuerdan,
Eroski no hubiera comprado
Caprabo en verano de 2007.
Asidetaxativo fue ayerel presi-
dente del grupo vasco de distri-
bucion, Constan Dacosta, que
asegurd que la compariia “no
contaba” con la entrada en re-
cesion y con la fuerte caida del
consumo. “No sabiamos que
vendria una crisis; de saberlo,
seguro que nos hubiéramos re-
plegado [en la operacion de
compral”, afirmo Dacosta,
quien, sinembargo, apunto que
no haber comprado la cadena
por miedo a la crisis “hubiera
sidounamaladecision”.

En este sentido, el presi-
dente de Eroski reafirmé una
vez mas que la compra de la
cadena catalana “fue una ope-
racion acertada” y enfatizo la
“oran satisfaccion” que existe
enel grupo trasla adquisicion.
En un foro empresarial orga-
nizado por Esade, Dacosta re-
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Constan Dacosta, ayer, en un encuentro organizado por Esade.

conocié que “las condiciones
economicas actuales hacen
més dificil la rentabilizacion”
de Caprabo, pero no se mos-
tro preocupado por el “pro-
yecto indefinido” y la vision a
largo plazo conla que operael
grupo. “La crisis hace mas
COStosa, Pero nNo Menos acer-
tada, la decision estratégica
que tomamos”, apunto.
Segtin el directivo, la com-
pra de Caprabo ha permitido
“fortalecer” la cooperativa,

que ha elevado al 15,5% su
cuota de mercado en Catalu-
fa. Ademss, explico que, tras
la llegada de Eroski, Caprabo
ha incrementado del 13% al
18% el peso de la marca blan-
ca, cifraque atin dista del 38%
que ha alcanzado en el con-

juntodel grupo.

Recuperaciénen 2012

Dacosta se mostrd convenci-
do de que cuando pase la cri-
sis las marcas propias de las

Los mensajes

® El presidente de Eroski
considera que las marcas
blancas no perderan el
terreno que han ganado
cuando pase la crisis.

® El grupo factur6 9013
millones de euros en 2008y
ayer estrené un nuevo
concepto de hipermercado
para revitalizar el formato.

cadenas “mantendran la ga-
nancia de cuota lograda” en
los tlltimos meses. En su opi-
nion, a los fabricantes “puede
serles dificil” recuperar el te-
rreno perdido, por lo que se-
ran clave sus esfuerzos en in-
novacion y nuevos productos.

Segun el presidente de
Eroski, la situacion economi-
ca en Espafia no se recupera-
ré “hasta 2012”. “Tardaremos
en ver la recuperacion”, ase-
guro, después de apuntar que

tras la crisis las empresas se-
ran mas eficientes, mas cen-
tradas en satisfacer al clientey
mésancladas en “lolocal”.
Dacosta se mostrd también
convencido de que el proceso
de concentracion del sector
en Espaiia se retomara cuan-
do la liquidez vuelva al mer-
cado, porlo que apunto que el
grupo podria estudiar nuevas
operaciones a partir de 2012.
Ayer, Eroski estrend en
Cantabriaunnuevo modelode
hipermercado que potencia
las secciones debebé, fruteriay
cuidado personal. La proxima
semana, transformara un se-
gundo centro en Catalufia y si
la prueba piloto resulta exitosa,
se extendera el concepto al
resto del grupo. “Se tratade re-
fundar, de revitalizar el hiper
para que vuelva a recuperar el
atractivo que ha perdido enlos
tltimos afios”, explicd Dacos-
ta. Eroski facturd 9.013 millo-
nesdeeurosen 2008,



