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MATINS ESADE

Reig: “Barcelona debe
ser marca mundial”

=La empresaria andorrana Ma-
ria Reig pidio en la reunion que
patrocinan La Vanguardia y
Ernst & Young que “la marca
Barcelona se desarrolle como
una marca economica de alcan-
ce mundial, mas alla del turis-
mo” y que “la creatividad que ; e
acumula la ciudad se focalice en MAITE CRUZ
sectores ganadores”. / Redaccion  La empresaria Maria Reig




